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Lab do m1T. Nasceu na China, na velha cidade de
Xi’an e foi parar a Boston depois de passar por Los
Angeles. O seu sonho é poder alimentar a alma das
pessoas através da construgio de mdquinas ou pro-
gramas de computador que tenham sentimentos

e com as quais possamos ter fortes ligagGes emo-
cionais, mdquinas que possam ser nossas amigas,
com diversas capacidades estéticas, que nos permi-
tam viver virtualmente segundo a perspectiva de
outra pessoa ou tipo de pessoa, no fundo, maqui-
nas que nos ajudem a ser mais felizes

—Entrevistado e traduzido por Paulo Urbano

—Ilustragdo de Luca Laurenti is Mklane

NADA: Hugo, fala-nos acerca do teu campo de investi-
gagdo, a estética computacional.

HUGO LIU: A estética estd na esfera da arte, da be-
leza e do sentimento. A Estética Computacional

¢ um novo campo de investiga¢do que pretende
compreender, modelar e simular o artistico, o belo
e o sentimental através de algoritmos computa-
cionais. Foi sempre claro que os algoritmos com-
putacionais seriam bons no pensamento racional
e cientifico porque a ldgica e os programas dos
computadores partilham uma mesma natureza
mecénica. O xadrez, por exemplo, é algo que os
computadores podem jogar bastante bem porque

as regras do jogo sdo claras e simples. Mas, em
contraste, os computadores s3o bastante fracos a
fazer arte, a escrever poesia ou a relacionarem-se
emocionalmente com as pessoas porque as regras
dos jogos estéticos sdo frequentemente confusas e
subtis, estdo para além das palavras e das equagGes.
O facto da arte e da beleza serem dificeis de descre-
ver criou grandes discussGes ao longo da histdria
intelectual. Os filésofos romanticos Platdo e Kant
insistiram que a arte e a beleza eram confusas para
os seres humanos porque a sua verdade era me-
tafisica, estava para além do alcance da realidade
humana. Na tradi¢do lluminista, que foi iniciada
por Descartes, as experiéncias subjectivas da arte
e da beleza sdo dispensadas, por serem inferiores
ao conhecimento e a ciéncia e porque nio sdo tio
tangiveis ou t3o facilmente formuldveis. A minha
visdo da estética estd muito mais préxima da vi-
sdo de Freud. O seu lampejo foi considerar que a
experiéncia da arte e da beleza aparecem quando
as situagGes de todos os dias levam o inconscien-
te a ter erup¢Oes emotivas. Utilizando essa ideia
revoluciondria, Freud foi capaz de interpretar os
sonhos e o riso—dois problemas centrais da esté-
tica. A explicagdo de Freud encoraja a investigagdo
computacional na estética porque implica que o
sublime da arte e da beleza sejam psicoldgicos em
vez de serem divinos; a arte e a beleza nio sio in-
feriores ao racional, mas s3o antes circunstincias
mais contextualmente sofisticadas do que a racio-
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nalidade. A Inteligéncia Artificial (1a) é uma drea
das ciéncias da computagdo que, de uma forma
intensa, se tem interessado pelos modelos da men-
te humana. Na Estética Computacional, aplicdmos
muitas técnicas de 1A para «implementar» a psica-
nilise Freudiana em programas de computadores e
em mdquinas. Deste modo, podemos agora utilizar
computadores para investigar uma grande varie-
dade de questdes estéticas—por exemplo, a felici-
dade, o gosto, a imaginacdo, o humor, a frustragio,
o sofrimento, a ironia, o mito, a intimidade, as
memdrias e a moralidade. Enquanto os filésofos

jd desde hd muito tempo ponderaram sobre estas
questdes, a Estética Computacional oferece-nos
um laboratdrio para testar respostas possiveis.

N: Como podes colocar emogdes em software ou nas
coisas mecdnicas?

HL: Bem, essa é uma boa pergunta. Deixa-me
comegar por indicar que jd existem programas

e coisas mecanicas que pretendem ter emogdes.
Deves estar familiarizado com o sistema de ajuda
do programa Word da Microsoft, o Clippy. Eum
avatar animado de um clipe de papel (ou um gato
ou cdo) que te observa enquanto escreves. Se ele
pensa que tu estds a escrever uma carta a alguém,
o seu sobrolho cresce de entusiasmo e escreve
«Penso que estds a escrever uma carta! Precisas

de ajuda?» O Clippy pode estar entusiasmado,
pode estar triste, pode estar aborrecido; assim, o
Clippy tem emocdes, ndo é? Na verdade, ndo tem.
As emogdes ndo tém a ver apenas com expressoes
faciais; tém a ver com a compreens3o profunda e
com a comunicagdo intima. Um utilizador poderd
comegar por pensar que o Clippy tem emogdes
mas ficard decepcionado quando se aperceber que
o entusiasmo e a tristeza do Clippy sdo superficiais
e que estdo desligadas da interacgdo utilizador-
agente. O Clippy ndo compreende realmente o uti-
lizador. Mesmo quando estou incomodado e tento
desligar o Clippy, ele ndo é capaz de modo nenhum
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de compreender a minha frustragdo e continua a
sorrir. Eu dou este exemplo porque muito softwa-
re e muitas coisas mecénicas pretendem possuir
emocgdes, onde na verdade apenas estdo a utilizar
as emogOes como truque. Para que o software e os
objectos mecénicos possuam emogdes genuinas
que as pessoas possam acreditar, as emogdes tém
de ser justificadas. As emogdes do Clippy podem
ser mais crediveis se ele actuar de um modo triste
quando o utilizador escreve um poema sobre o
desespero, e mostrar-se entusiasmado quando o
utilizador tenha terminado um ensaio dificil para
a escola. Uma emog3o genuina é uma reacgdo a
uma situagdo humana que a justifica. Os nossos
animais de estimacdo reflectem frequentemente

0 nosso humor e é por isso que lhes atribuimos
emogdes genuinas. Quando chegar o dia em que o
software ou as mdquinas tenham emogGes genui-
nas, vamos sabé-lo porque seremos capazes de os
considerar nossos amigos e de construir liga¢des
profundas com eles. Mas esse dia ainda n3o che-
gou. Por agora, temos ainda de investigar melho-
res modelos da mente das pessoas e da sua imagi-
nagdo; as suas esperangas e sonhos, os seus medos
e frustragOes. Penso que a Estética Computacional
¢ um progresso em relag¢do a investigagdo sobre as
emogdes porque podemos programar software e
mdquinas com os modelos profundos da interac-
¢do previstos pela psicandlise e testar a seguir quio
proveitosos s3o esses modelos a simular a emogao
natural e a interaccdo. Tenho construido vdrios
programas e robds mecénicos que fazem coisas
tais como ajudar-te a aliviar a ansiedade através
doriso, ou de criar pegas artisticas com as quais te
podes ligar de um modo profundo. Estes ndo s3o
directamente emocionais porque ndo sorriem nem
choram. Mas sdo subtilmente emocionais porque
sdo sensiveis as tuas expectativas e receios e ao teu
ponto de vista tinico.

N: Podes descrever e explicar um desses robds?




HL: OK, irei falar sobre o meu robé criador de
arte, chamado o Estetiscdpio. Pela compreensdo

de uma obra artistica iremos entender o mundo
através da lente de um artista, colorido pelos seus
desejos e sofrimentos. Uma pega artistica é real-
mente nossa favorita se nds simpatizarmos com o
ponto de vista emocional do artista. Eu construi o
Estetiscdpio porque queria saber se um programa de
computador poderia criar uma pega artistica que
tivesse um significado profundo em cada pessoa
baseado num modelo da sua personalidade. Se fun-
cionasse bem, um observador poderia sentir uma
ligagdo profunda a um objecto artistico, mas de-
veria parecer como se fosse magia; ou seja, porque
aboa arte fala directamente ao que estd dormente
na mente inconsciente de quem vé a obra, que é
regida por emog¢des e imagens, ndo por palavras.
Como a pintura é tecnicamente dificil, escolhi que
o Estetiscdpio produzisse pegas artisticas abstractas
e emocionais—produz uma grelha de cores de 16
por 9. As grelhas sio um simbolo mitico e olhamos
para elas como ordculos, tal como o mondlito do
filme 2001 Odisseia no Espago de Stanley Kubric.

As cores uma micro-consciéncia—todo um mundo
de emocg0es, sensagOes e memdrias. Fui inspirado
pelas pinturas coloridas abstractas do inicio do sé-
culo xx de artistas tais como Ellsworth Kelly, Piet
Mondrian e Mark Rothko—eles utilizaram grelhas
coloridas para interpretar o mundo através de im-
pressdes. Tal como um artista baseia o seu trabalho
artistico em alguma inspiragdo, o Estetiscdpio é
inspirado por uma palavra, um poema, ou pela
lirica de uma cangfo. A obra artistica que ele cria

é uma interpretacdo dessa inspiragdo. Nés favo-
recemos pegas artisticas com as quais existe uma
ressonincia com o espirito do artista, e assim,
naturalmente, programei o Estetiscdpio de modo a
usar a prépria personalidade do observador para
interpretar a inspiragdo na obra. Assim, como é
que a personalidade do observador muda o objecto
artistico? Bem, considere-se que a inspira¢do é a
ideia de «p6r-do-sol». Se o Estetiscdpio detecta que

o observador é um realista, entdo a grelha de cor
vai oferecer uma impress3o sensorial e racional do
«por-do-sol»—uma mistura de azul profundo e de
matizes de purpura, misturados com alguns borri-
fos de laranja e de vermelho. Se o observador é um
roméntico, entdo a grelha de cor serd uma impres-
sdo intuitiva do «por-do-sol»—sombras quentes e
energéticas de laranja, amarelo e vermelho—asse-
melhando-se a sensagdes de uma lareira.

N: Como € que esta mdquina artistica conhece a perso-
nalidade do observador, como € que escolhe as cores?

HL: Bem, neste momento o robd artistico nio
consegue determinar por si préprio a persona-
lidade do observador, embora eu sempre tenha
querido fazer um robd Freud Virtual que deitasse
uma pessoa no sofd do psicanalista e inferisse todo
um conjunto de coisas acerca dos seus desejos e
receios através de uma conversa. Mas eu divago.

O Estetiscdpio concebe obras artisticas por medida
depois de conhecer o Indicador de Tipos de Myers-
Briggs (1TMB). O ITMB € o teste de personalidade
favorito na cultura popular, e utiliza quatro letras
para agrupar pessoas em dezasseis tipos diferentes
de personalidades. Por exemplo, eu sou ENFP, que
significa extrovertido, intuitivo, sentimental e
perspicaz. Pode comegar-se por pensar que 0 ITMB
ndo estd relacionado com a perspectiva artistica,
mas eu digo-vos, estd muito relacionado. A histdria
verdadeira da 1TMB jd estd esquecida nos dias de
hoje. O rTMB vem da psicanilise. Karl Jung, que foi
o primeiro discipulo de Freud, tendo-se tornado
mais tarde seu rival na teoria psicanalitica, foi o
pioneiro de uma simpdtica teoria sobre o tipo de
personalidade. Jung reparou que as pessoas eram
capazes de quatro fun¢Ges psiquicas bdsicas—sen-
sacdo, intuicdo, sentimento e pensamento. Através
da sensagdo, nés recuperamos informagao sobre o
mundo através dos olhos, ouvidos, cheiro, sabor e
tacto. Enquanto algumas pessoas flam-se na sen-
sagdo, outros flam-se na intui¢io—que significa
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recolher «informacdo» através do nossa percepcdo
intrinseca do inconsciente colectivo que permeia
o mundo. Ent3o assim que recolhemos informagio
através da sensagdo ou da intuigdo, nds processa-
mos essa informagdo de uma de duas maneiras.
Algumas pessoas apoiam-se no pensamento racio-
nal, enquanto outras processam informag3o atra-
vés de sentimentos. Estdo a ver assim que o Jung
pensou em personalidade diferentes como sendo
diferentes tipos de computadores—que recolhem
e processam informagdo distintamente. Constatei
que as quatro funges psiquicas de Jung eram uma
forma perfeita de caracterizar também a perspecti-
va artistica. Os Romanticos preferem a intuigdo e o
sentimento, enquanto os Realistas preferem a sen-
sagdo e o pensamento. Alguns artistas exprimem

0 que véem, enquanto outros exprimem o que
intuem; alguma arte é simbdlica, outra arte me-
deia no humor. A partir do 1TmMB, podemos inferir
em relacdo as pessoas as percentagens relativas
nas quatro grandes dimensdes de Jung, Sensacdo,
Intui¢do, Sentimento e Pensamento. Assim, pode-
ria ser representada como 40% de Sentimento, 10%
de Pensamento, 40% de Intuigdo e 10% de sensagdo.
O Estetiscopio pensa primeiro separadamente sobre
como é que cada uma das quatro dimensGes pode-
riam influenciar as cores da pega artistica. O seu
algoritmo implementa uma subrotina de leitura
para cada uma das quatro dimensges. Cada um dos
Leitores funciona de modo bastante diferente dos
outros. Por exemplo, o Leitor-da-Vista implementa
a sensa¢io Jungiana—pega numa palavra como
«pOr-do-sol» e utiliza-a para procurar imagens

de pdr do sol de uma base de dados composta por
centenas de milhares de fotografias—a seguir re-
colhe amostras das cores essenciais a partir dessas
fotografias para criar uma palete para a sensagdo
visual de «por-do-sol». Depois, existe o Leitor-de-
Sentimentos, que infere a partir de «p6r-do-sol»
as palavras chave referentes ao estado de espirito
tais como «calor humano», «aconchegante», «ro-
mance», utilizando alguns algoritmos de andlise
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de sentimentos com que trabalho hd vdrios anos.
A seguir, as palavras «calor humano», «aconche-
gante», e «romance» s3o mapeadas numa palete
de cores utilizando o Tesauro de Roget" e as teorias
psico-seminticas da cor desenvolvida na escola de
arte Bauhaus. Portanto, estds a ver, cada um destes
Leitores simula uma perspectiva diferente que um
artista pode adoptar ao interpretar um texto inspi-
rador. Entdo, para criar uma impressdo por medida
aum observador particular, um algoritmo final
mistura estas diferentes influéncias num gestalt,
de acordo com o 1TMB do observador. Acreditem
ou nio, realizei um estudo de utiliza¢do para ava-
liar a qualidade artistica das pecas das obras de arte
produzidas, e na verdade o estudo mostrou que o
Estetiscdpio gera pecas de arte que sdo sedutoras
para as pessoas. O importante é que como observa-
dor, podes sentir que a pega de arte tem um signifi-
cado profundo para ti, no entanto terds problemas
em articular exactamente qual é esse significado.
Existe a magia e o mito e o je ne sais quoi, que sao
qualidades criticas para toda a arte.

N: Os leitores nos teus robds artistas podem raciocinar
acerca de pensamentos e sentimentos tipicos produzidos
pelas palavras. E por isso que trabalhas também em ra-
ciocinio do senso comum. Eu sei que o Marvin Minsky®
¢ da opinido que sem mdquinas que possam raciocinar
com senso comum nuncd teremos uma Inteligéncia
Artificial bem sucedida.

HL: Sim, de uma certa maneira, o robd artistico
calcula os pensamentos e sentimentos de «senso
comump» acerca das palavras que traduz num espa-
¢co de cores. Mas, quero fazer uma distingdo entre as
impressoes estéticas calculadas pelo Estetiscdpio, e
o que Minsky, Doug Lenat, John McCarthy e muitos
investigadores da 14 cldssica entendem como «sen-
so comum.» Eles est3o todos focados no senso co-
mum «social» e «do mundo» que pode ser expresso
através do uso de légica formal. Um dos exemplos
favoritos deles é a frase, «Fred disse ao empregado
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que queria batatas fritas [chips].» Eles argumentam
que para compreender esta frase, o ouvinte precisa
de conhecer alguns factos de base, tais como «o
evento deu-se num restaurante», e «a palavra chips
refere-se a batatas e ndo aos circuitos integrados do
computador.»’ Minsky estimou que para que a 1A
fosse bem sucedida, ter-se-ia que conhecer dezenas
de milhGes deste tipo de frases bdsicas. Embora
concorde com ele que uma 1A precisard de conhe-
cer factos acerca das convengdes sociais e acerca do
mundo, um robd dotado apenas com uma colegdo
de factos ou conhecimento e capacidade para ra-
ciocinio racional ndo é sendo o Homem de Lata do
Feiticeiro de Oz. Nem se compara com uma crianga.
Eu enfatizaria a nossa capacidade para a estética
como um outro tipo de bom senso—melhor ainda
vamos chamd-la de «sensibilidade comum». Sim, é
uma referéncia a Jane Austen.

N: Esta «sensibilidade comum» estd mais relacionada
com a nossa propria experiéncia?

HL: Sim, a sensibilidade tem mais a ver com a
experiéncia do que com factos ou com conheci-
mento. Tem mais a ver com sentimentos em rela-
¢d0 a outras pessoas e as coisas. Mas, do mesmo
modo que os humanos partilham conhecimento
no seio das sociedades e das culturas, eu acredito
que é também possivel partilhar sensibilidades.
Todos nds nascemos inexplicavelmente no mundo,
tivemos todos infincias, tivemos todos de pensar
sobre a morte e sobre o significado da vida. Estas
experiéncias comuns deram forma aos nossos me-
dos e desejos colectivos. Partilhamos atitudes em
relagdo aos nossos pais e filhos, que amadurecem
na idade adulta sob a forma de amor e sexo. Nao
pretendo que toda a gente tenha a mesma opinido
sobre as questdes da vida mas considero que qual-
quer que seja a opinido, existe um grupo de pesso-
as semelhantes que a partilham. A teoria de Jung
dos tipos de personalidades é um bom exemplo de
sensibilidade comum porque explica as fun¢des

94

psiquicas das pessoas de um modo muito sistemd-
tico. Tu podes fiar-te mais no pensamento ou no
sentimento, no que vés mais do que no que ouves,
ou no que intuis. Outro tipo de sensibilidade co-
mum s3o os gostos culturais das pessoas. O gosto é
invisivel para as palavras. E um sentimento, quase
um instinto. Ndo ¢ 6bvio, ndo é liminal. E acontece
sempre, nés partilhamos gostos com algumas pes-
soas enquanto nio concordamos com outras. Mas
o gosto cultural é também mais complicado do que
os tipos de personalidades.

N: Como podes transferir para uma mdquina algo
como um «gosto cultural»?

HL: Bem, naverdade, tenho trabalhado muito
nesse problema. Como eu disse, 0 senso comum
tem a ver com factos e conhecimento, ndo é verda-
de? Tu armazena-los como assergGes l6gicas. Mas
0 gosto ndo tem nada a ver com factos, tem sempre
aver com relagdes e associagGes cheias de nuances.
Por exemplo, se te disser que gosto de «Astrud
Gilberto», «yoga» e «praia», estou-te a comunicar
o meu gosto de um modo muito subtil. Ndo podes
inferir a partir dai que também gosto de «kickbo-
xing», baseando-te no facto de que «kickboxing»

e «yoga» sdo ambos desportos. Mas, talvez possas
inferir daif que gosto de «moda», porque os gostos
por «Astrud Gilberto», «yoga» e «praia» estdo
todos fracamente relacionados com «moda» Estds
aver? Na Estética, muitas associagOes fracas sdo
algumas vezes mais importantes do que uma tinica
asser¢do logica forte. Utilizando técnicas bdsicas
de estatistica e de aprendizagem mdquina, é possi-
vel capturar associagGes de gostos. Jd ouviste falar
no Friendster, no MySpace e no Orkut? S3o «websi-
tes» que te ajudam a contactar amigos. Nestes «si-
tes», cada utilizador tem um perfil onde listam os
seus interesses favoritos, tais como livros, filmes,
comida, e espectdculos televisivos. Eu desenvolvi
um projecto chamado de Tecido do Gosto, para aju-
dar os computadores a aprender acerca de padrdes




culturais de gosto através da leitura de centenas de
milhares de perfis sociais das pessoas. O algoritmo
decompde cada perfil de uma pessoa numa lista

de interesses. Depois memoriza as conexdes entre
cada par de interesses. Depois de ler centenas de
milhares de interesses, aprende qual a intensidade
da conexdo entre cada par de interesses. Chamo-lhe
o Tecido do Gosto. Um computador aprende o Tecido
do Gosto e de repente pode entender os gostos das
pessoas do mesmo modo que as pessoas o fazem.
Se eu disser ao computador que gosto do filme
«Top Gun», ele sabe de todos os outros interesses
que estdo mais fortemente corelacionados com
«Top Gun». Se lhe disser que gosto do filme «Top
Gun» e do mtisico «Jimmy Buffet», ele pode cons-
truir um gréfico com esses dois pontos no Tecido
do Gosto e conhecer todos os outros interesses que
estdo na mesma vizinhanca do meu gosto.

N: E as minorias? Podemos dizer que tu és diferente e
que ndo tens os mesmos gostos de toda a gente.

HL: Ah, sim. Mesmo as pessoas que pertencem
aminorias possuem padr&es dos seus gostos e 0
Tecido do Gosto capturard esses padr3es e fard boas
previsdes se puder processar um niimero suficiente
de perfis. Frequentemente, as pessoas pretendem
ter gostos completamente tinicos, ou sentem-se so-
zinhas porque ninguém as percebe. Mas, pela mi-
nha experiéncia, esta soliddo € apenas uma ilusdo.
Sentimos que 0s nossos gostos s3o inicos porque
sdo qualquer coisa que cultivdmos por nés pré-
prios. Aprendemos factos e conhecimentos a partir
dos outros, mas os nossos gostos sdo frequente-
mente privados. E por isso sentimos que s3o mais
unicos para nés. Mas, o facto é que existem muitas
outras pessoas que passam pelas mesma expeti-
éncias que nds, e mesmo que desenvolvam gostos
particulares, no final, tenderemos a convergir para
os mesmos gostos. Entdo, quando encontramos
alguém que partilha os nossos gostos tnicos, pode
ser uma experiéncia completamente chocante e

extraordindria. O socidlogo alemdo, Georg Simmel,
referiu-se a este fendmeno como sendo uma «indi-
vidualidade colectiva.» Sentimo-nos Uinicos, mas
na verdade partilhamos essa singularidade com
muitas outras pessoas. O Jung tem outra explica-
¢do para a razdo porque as pessoas Unicas tendem
a serem parecidas. Porque, de forma inconsciente,
identificamo-nos com vdrios arquétipos, tais como
o Herdi, o Consolador e por ai adiante. Mesmo a
minoria das pessoas que rejeitam a ideia do gosto
pertencem a um arquétipo: o Contrariador—aque-
les que se esforcam por estar em desacordo com
todos os outros e evitar um padr3o.

N: Tu és Chinés, ndo é verdade?
HL: Sim, sou Chinés.
N: Nasceste em que lugar da China?

HL: Sim, nascina China em Xi’an. E uma cida-

de muito velha da China e foi a capital da China
Antiga durante treze dinastias. Acho que existe

14 realmente um forte sentido da histdéria mas
talvez tanta histdria que n3o existe espago sufi-
ciente para o presente ou o futuro. Lembro-me de
brincar muito no lixo durante a minha infincia.
Vivi durante alguns anos com a minha avé que é
uma arquivista reformada, enquanto os meus pais
trabalhavam nas Nag¢Ges Unidas, do outro lado do
oceano. Quando tinha seis anos, mudei-me para
Ambherst, Massachusetts para viver com os meus
pais. Quando tinha doze anos a minha familia mu-
dou-se para os subtirbios de Los Angeles, e isso foi
muito desconcertante para mim. A LA suburbana é
tdo préxima quanto é possivel da Simulagdo de Jean
Baudrillard. L4 tudo é falso. Todos os valores, todas
as razdes porque as pessoas gostam das coisas. Se
leres um livro durante um ano, tu és um intelectu-
al. Felizmente, troquei LA por Boston para ir para
universidade antes de poder ser assimilado por LA.
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N: Foste para o MIT Media Lab.

HL: Sim. Fiz a minha graduacdo e mestrado no
MIT, em engenharia electrdnica e ciéncias da
computagdo. Acabei o meu Ph.D. no Media Lab em
2006. Ao todo, jd estou em Boston hd dez anos.

N: O Media Lab é uma colmeia de pessoas imaginati-
vas e malucas. E um dos centros de investigagdo mais
imaginativos dos Estados Unidos.

HL: Eu concordaria, sim. A razio é que mistura
uma multiddo de diferentes pessoas, artistas, tec-
nélogos, socidlogos, num pequeno espago. E dife-
rente de outros centros de investigagdo porque nio
sabe fazer investigagdo incremental. Ao contrdrio,
imagina que a ciéncia estava a ter um sonho malu-
co. Eisso 0 meu lab. A maior parte destes sonhos
ndo se transferem para a realidade acordada, mas
alguns sim, e esses s3o realmente extraordindrios.
As ideias no Media Lab sdo grandes ideias. Toda a
missdo do lugar é construir tecnologias que pos-
sam transformar a sociedade, que possam transfor-
mar o estilo de vida das pessoas.

N: Tém objectivos muito prdticos...

HL: Absolutamente. Ndo é apenas teoria ou retdri-
ca. Estamos sempre a fazer coisas, ferramentas que
as pessoas podem mexer imediatamente. Eu diria
que o minha investiga¢do se inclina para o lado
mais tedrico do laboratério. Mas, mesmo assim,
construo uma grande quantidade de ferramentes
criativas paras as pessoas mexerem. E a minha
investigagdo na estética computacional estd enqua-
drada numa visdo prdtica, no sentido de melhorar
avida das pessoas. Muita gente estd a trabalhar
para vestir pessoas, resolver o problema da sipa
em Africa e alimentar a barriga de muitos. E isso é
fantdstico. A minha paixdo é alimentar a alma das
pessoas e fazer explodir os seus desejos e curiosi-
dade. N3o importa quanto dinheiro ou poder tu
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tenhas, ou qudo pobre ou esfomeado estejas, po-
derds sentir a mesma quantidade de miséria e des-
contentamento na tua vida. Eu acredito antes que o
que falta as pessoas sdo perspectivas artisticas. Elas
podem cultivar essas perspectivas e as ferramentas
tecnoldgicas que construi podem ajudd-las. Estds a
ver, a felicidade e a beleza ndo sdo coisas que possas
possuir, sdo competéncias. Se tiveres competéncias
entdo poderds ver beleza e sentir-te feliz em qual-
quer circunstincia da tua vida. O escritor Stendhal
foi considerado tdo competente na forma como via
arte em todas as coisas que quando viu os belos ca-
nais de Veneza, Roma, Florenga, rebentou em ldgri-
mas e sentiu-se desmaiar. Isto é um pouco hiper-
bélico mas acredito que todos no mundo podem
treinar a sua sensibilidade em relago a arte que
existe na vida. Posso amar esta mobilia, posso amar
este lugar, posso amar respirar este ar, posso amar
esta conversa. Tens apenas de apanhar o sentido do
que sdo todas as razdes para amar uma coisa e tens
de ter a coragem de poder explorar essas razdes.

N: Como podes melhorar a felicidade das pessoas com
as tuas ferramentas?

HL: Eufaco ferramentas que mostram outra pers-
pectiva ou que te ajudam a imaginar outras possi-
bilidades para a tua identidade e estilo de vida. Eu
quero que as tecnologias estéticas facam as pessoas
sentir as suas vidas de uma maneira mais espessa e
cheia. Por exemplo, a fun¢do bdsica que podes ter
com o Estetiscopio é produzir obras de arte que te
satisfagam. Isso poderia tornar os teus dias mais
agraddveis—emparelhar arte com poesia do mes-
mo modo que podes emparelhar vinho e queijo.
Outra fungdo que tenho explorado é deixar que o
Estetiscdpio te apresente obras de arte segundo a
perspectiva de outra pessoa, tal como a tua amada.
Pega em algo t3o intimo como a vis3o dessa pessoa
e amplia-a. Através da exploragdo do mundo na
perspectiva de outra pessoa, podemos ver o mun-
do através dos seus olhos. O talento da beleza e da




felicidade reside em experimentar muitas perspec-
tivas artisticas, de forma a que tires consequéncias
dessas diferentes formas de ser. Porque o impor-
tante nas perspectivas é que uma pessoa pensard
que algo é belo e a outra que é feio. Mas se interiori-
zares um numero suficiente de perspectivas entdo
sempre poderds encontrar uma voz na tua cabega a
dizer que isto é belo. Poderds ter muito mais acesso
a beleza mesmo perante coisas feias.

N: E entdo como imaginas o mundo dentro de 209 anos?

HL: O filésofo francés Henri Bergson escreveu
um belo ensaio chamado O Possivel e o Real. Ele
disse que as pessoas tomam o dia de amanha como
garantido, disse que elas assumiam que as coisas
vdo acontecer como nés prevemos. Mas simples-
mente nio sabemos. O mundo poderia acabar jd no
momento seguinte, um asterdide poderia atingir

o planeta. N3o sei o que o futuro nos trard mas es-
pero que o futuro nio venha a ser o que nés espera-
mos que venha a ser—isso seria demasiado aborre-
cido. O que quer que aconteca dentro de 209 anos,
penso que serd mais bonito do que nés podemos
imaginar. E a Estética serd de longe mais importan-
te do que qualquer outra coisa. Penso que a tecno-
logia apenas pela tecnologia serd desenfatizada no
futuro. Hoje sonhamos sempre com uma tecnolo-
gia que resolva todos os nossos problemas—fazer
as nossas tarefas de modo a que que possamos ser
preguicosos. Espero que possamos aprender a ser
mais impressionados pelas pessoas do que pelas
tecnologias—a apreciar mais as nossas ocupagoes,
o nosso trabalho, e mesmo os nossos problemas.
Penso que as ferramentas dentro de 209 anos irdo

NOTAS

N.T.: Tesauro da lingua inglesa.
N.T.: Marvin Minski é um dos fundadores da Inteligéncia
Artificial e pertence também ao MIT.

3 N.T.: Chips é uma palavra inglesa que tanto quer dizer batatas

suportar as nossas aventuras filoséficas no interior
das perspectivas de outras pessoas. Porque a fron-
teira final n3o é o espago nem o DNA, é o coragdo,
s3o todas as maneiras de podermos existir no mun-
do. Dentro de 209 anos, as pessoas terdo férias de
perspectiva—viver a vida como um agricultor de
soja durante um ano. N3o é muito hightech, mas
muito estético. Sensibilidade e ndo razio.

fritas como os circuitos integrados dos computadores
—amicrochips». Esta frase ao ser traduzida em portugués
perde uma das qualidades que a tornou favorita para falar do
senso comum, a ambiguidade que é resolvida pelo contexto.
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